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fines de ladécadade los
A cuarenta crearon la for-

mula de una conocida
barra de jabon para lavar ropa,
para luego continuar con el de-
sarrollo de diversos productos
de aseo y limpieza, como 10s
detergentes liquidos amigables
con la piel y el medio ambiente,
suavizantes, lavalozas y hasta
un detergente especializado en
sabanas y toallas.

Esos son algunos de los
principales hitos de la marca
Popeye en el mercado nacio-
nal, gue es manejada por Mari-
tano Hermanos, empresa que
esta cumpliendo 68 anos. Se-
gun cuenta su gerente comer-
cial, Pablo Maritano, se trata de
un negocio familiar que actual-
mente va en la tercera genera-
cion. “Antes de la creacion de
Popeye, toda la oferta de jabo-
nes para lavar que existia en
Chile venia del extranjero. Mi
abuelo, que siempre fue bien
busquilla, se las ingenio para
crear una mezcla de grasa con
soda caustica de alto poder
desmanchador. Esa mezcla, al
solidificarse, se podia cortar en
plogues que eran de color ver-
de espinaca. En cuanto a los
puntos de venta, partieron prin-
cipalmente en almacenes y su-
permercados’.

Como la fabrica de Popeye
se encuentra en Talcanhuano, la
distribucion natural de este ja-
bon empezod en esa zona para
empezar luego a expandirse a
otras localidades del sur-como
Temuco y Osorno- hasta que
en la década de los setenta lle-
ga a Santiago. Con ese hito
también surge un cambio defi-
nitivo a nivel de imagen en las
parras de jabon Popeye ya que
el color “verde espinaca” se re-
emplaza por el color blanco in-
VIerno.

“Cuando empezamos a dis-
tribuir hacia el norte nos pasé
que la gente preferia ese nuevo
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A fines de los cuarenta partio la historia de “Popeye”, con un jabon para lavar ropa

Asi luce hoy la marca mas

fortachona del mercado

De gran presencia en el canal tradicional, esta
marca se ha abierto exitosamente a mas
categorias con el paso de los anhos, como
detergentes, suavizantes y lavalozas.

Aqui se ve el clasico

jabon y tambien las

innovaciones en
detergentes.
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color antes que el clasico de la
marca porgue tenian super
arraigada la imagen del jabon
gringo, que era blanco”, co-
menta Maritano.
-, Como fue cre-

ciendo después

su catalogo de

66

desafiante porgue exige mucha
Innovacion y altos costos aso-
clados. CGuando partimos con
el detergente liquido hicimos

una gran apuesta pero el
tiempo finalmente Nos

dio la razon ya que

hoy somos una
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sarrollo de

una completa

gama de deter-
gentes liquidos,
una locura si se piensa
que en esos anos el formato
indiscutido para lavar ropa era
el polvo. Asi y todo lanzamos
Popeye Matic, que no solo es
efectivo para sacar manchas
en laropa sino que es hipo aler-
génico.

-¢ Y como han podido so-
brevivir a la competencia de
las grandes marcas?

-Trabajar en la categoria de
los detergentes es super dificil y
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Pablo Maritano

dicional lo
gue en gran
parte nos ha
ayudado a crecer
de forma sostenida.
Ahi, el formato clasico de ja-
bon Popeye en barra sigue co-
mo lider indiscutido a nivel de
ventas. Tambiéen tienen muy
buena demanda formatos de-
sarrollados especialmente para
mayoristas y almaceneros co-
mo es el doypack de Popeye
Matic de 800 ml. y las bolsas de
400 ml. de detergente en polvo,
O sea jabon rayado.
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